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Introduccion a Meta Ads con |A

Meta ha evolucionado de ser una simple plataforma de anuncios a un sistema "lA-first". Los modelos
de IA como GEM, Lattice y Andromeda ahora deciden quién ve tu anuncio, donde se muestra y

cuanto pagar por cada interaccion.

Si parte de tu atraccion de clientes es a través de camparfas en Meta, es crucial cambiar el enfoque
hacia la creatividad y el contenido, en lugar de la estructura de campaia.

El Rol de la IA en Meta Ads

e Optimizacion en Tiempo Real: La IA ajusta pujas y presupuestos, encuentra nuevas
audiencias y decide las mejores ubicaciones para anuncios.

e Responsabilidades del Director: Definir objetivos claros, asegurar datos limpios y garantizar
volumen y diversidad creativa.
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Paso

Paso 1 —
Estructura Minima
Inteligente

Paso 2 — Sistema
Creativo Orientado
a Motivadores

Paso 3 — Paquete
de Creatividades
por Conjunto de
Anuncios

Paso 4 — Copies
Claros paralalAy
Humanos

Qué implementar

Implementar campafias
Advantage+ para
ventas o leads

Creatividades alineadas
a motivadores de
compra

Set minimo de
creatividades por ad set

Copies y mensajes listos
para optimizacion

Criterios clave

Presupuesto a nivel campaia y
audiencias amplias.
Automatizacién de ubicaciones y
controles a nivel cuenta

Responder a motivadores: precio,
calidad, sostenibilidad, estatus,
rapidez

Anuncios por motivador (Reels,
imagenes o carruseles)

Claridad en los primeros segundos:
quién, qué y por qué

Minimo 5 creatividades por conjunto
Reels | videos 9:16- Carruseles
explicativos

Imagenes estaticas variadas

Definir publico objetivo y problema
de negocio

Conectar promesa con métricas
importantes

Incluir CTA claros y accionables
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Checklist Rapida para Directores

O Uso de Advantage+ en campanfas clave. (Cuando si o cuando no)
O Gestidn de presupuesto a nivel campafia.

O Minimo 5 creatividades por conjunto de anuncios.

O Anuncios disefiados para Reels 9:16.

O Identificacion de motivadores de compra.

(O Copies claros sobre publico y problema.

O Revision de rendimiento por motivador y formato.

O Procesos para generar nuevas creatividades regularmente.

Plantilla de Brief

Objetivo de Negocio: Aumentar ventas con un ROAS especifico.
Publico Prioritario: Definido de manera clara.

Oferta y Propuesta de Valor: Diferenciacion y urgencia.
Motivadores: Precio, rapidez, etc.

Formato Prioritario: Reels, carruseles, testimonios.

Métricas a Monitorear: CPA, ROAS, coste por lead.


https://www.wetracked.io/es/post/advantage-ecommerce

Proximos Pasos

Antes de aprobar mas presupuesto, revisa la checklist con tu equipo. Si hay mas X que /, el
problema es de estructura y creatividad, no de presupuesto.

Si te estas dando cuenta que el presupuesto no es la razén de tus problemas quiza te interese leer
Growht Hacks para lograr una experiencia centrada en el cliente.



https://lolomenna.com/bitacora-de-crecimiento/growth-hacks-para-experiencia-centrada-en-el-cliente
https://lolomenna.com/bitacora-de-crecimiento/growth-hacks-para-experiencia-centrada-en-el-cliente

